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前 言： 

我国工艺美术品起源于旧石器时代第一件打制石器的出现，其历史悠久，文

化底蕴深厚，地域特色鲜明，既是中华文化的重要组成部分，也是促进国家经济

发展的不竭动力。本文试图从行业规模、市场容量、监管动向等角度剖析中国工

艺美术品行业发展趋势。 

一、行业概况 

中国的工艺美术制造行业属于国家鼓励支持的大文化产业范畴，经过多年的

发展，尤其是改革开放之后，已成为世界上最大的生产国和出口国。2010 年底，

中国工艺品贸易额已超过 3200 亿美元。作为与文化、旅游、家居装饰产业紧密

相连的工艺美术产业，迎来了难得发展机遇。目前，该行业依旧处于快速成长期。 

二、行业规模及市场容量 

根据第三次经济普查数据显示，2013 年工艺美术品制造企业主营业务收入

共 100,582,241.00 万元，占 2013 年国内生产总值的 1.71%。随着我国国内生产总

值和居民可支配收入的不断提高，我国高净值人群及中产阶层人群不断扩大，消

费者已不仅仅满足于生存型及发展型消费，对于享受型、欣赏性消费需求也逐渐

提升，这将为工艺美术行业发展提供市场增长的空间。 

一方面，我国居民家庭平均每人文教娱乐消费支出逐年增长，可见，文化娱

乐支出已经成为人们生活中越来越重要的一部分，包括青铜艺术品在内的艺术品

支出占比也将越来越大。 



  

数据来源：国家统计局 

另一方面，根据国家统计局的数据显示，2008 年以来全国财政支出逐年增长，

预计未来依旧保持增长态势。而城市雕塑作为城市市容市貌建设的一部分，包含

于各地财政支出中。未来随着财政支出逐年增长，城市雕塑支出也会相应增加，

进而刺激雕塑行业规模扩大。 
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此外，近年来中国城镇化加速。根据国家统计局的数据显示，2008 年以来

城市建设用地面积逐年增长。而城镇化的加速势必会对城市雕塑的需求增加，这

也进一步促进了雕塑行业的发展。 
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另外，全球艺术品市场规模也逐渐扩大，根据欧洲艺术基金会发布的

《TEFAF2015 全球艺术品市场报告》显示，2014 年全球艺术品销售额超 510 亿

欧元，较 2013 年增长 7%。按照交易价值计算，美国市场销售额占全球市场销售

额的 39%，中国及英国销售额各占 22%，成为全球主要的艺术品市场。青铜雕

塑艺术品作为艺术品市场中的重要组成部分，市场规模也将随之扩大。 

三、行业监管体制和政策法规 

1.行业监管体制 

我国青铜艺术制作行业的行政主管部门包括国家发展和改革委员会、文化部、

国家文物局、住房和城乡建设部、环保总局等，上述国家部、委通过制定行业发

展规划、行业管理规章制度、行业标准体系等间接对铜工艺企业生产经营施加影

响。中国美术家协会雕塑艺术委员会、全国城市雕塑指导委员会、中国雕塑学会、

中国雕塑院、国家画院雕塑院这五大雕塑机构对行业实行业务指导。    

各主管部门的主要职能如下表所示： 

序号 主管部门 主要职能 

1 
国家发展和改 

委员会 

负责相关产业政策的研究制定、行业的管理与规划等，拟订并组

织实施国民经济和社会发展战略和中长期规划，统筹协调经济社

会发展，对文化产业进行宏观的指导和管理。 

2 文化部 
拟订文化艺术方针政策，起草文化艺术法律法规草案和文化艺术

事业发展规划并组织实施，推进文化艺术领域的体制机制改革。



指导、管理文学艺术事业，指导艺术创作与生产，推动各门类艺

术的发展，管理全国性重大文化活动。推进文化艺术领 域的公共

文化服务，规划、引导公共文化产品生产，指导国家重点文化设

施建设和基层文化设施建设。拟订文化艺术产业发 展规划，指导、

协调文化艺术产业发展，推进对外文化产业交 

3 国家文物局 

拟订文物和博物馆事业发展规划，拟订文物认定、博物馆管理 的

标准和办法，组织文物资源调查，参与起草文物保护法律法 规并

负责督促检查。负责推动完善文物和博物馆公共服务体系建设， 

以及文物和博物馆有关审核、审批事务及相关资质资格 认定的管

理工作。编制文物和博物馆科技、信息化、标准化的 规划并推动

落实，组织开展重大文物保护科技创新工程，促进 文物保护科技

成果的转化和推广。 

4 
住房和城乡建设

部 

拟订城市建设和市政公用事业的发展战略、中长期规划、改革 措

施、规章；指导城市供水、节水、燃气、热力、市政设施、园林、

市容环境治理、城建监察等工作；指导城镇污水处理设施和管网

配置建设，指导城市规划区的绿化工作；监督管理建 筑市场、规

范市场各方主体行为。 

5 环保总局 

负责环境污染防治的监督管理。制定水体、大气、土壤、 噪声、 

光、恶臭、固体废物、化学品、机动车等的污染防 治管理制度 并

组织实施，会同有关部门监督管理饮用水水源地环境保护工 作，

组织领导城镇和农村的环境综合治理工作。 

6 
中国美术家协会

雕塑艺术委员会 

负责在各种涉及雕塑的重大社会活动中，坚持主流话语和政策导

向，为国家文化政策做雕塑专业的诠释和宣传，展现了不容忽视

的文化力量。发扬"文艺为人民服务"的精神，肩负起雕塑艺术健

康发展的重任，创造具有中国特色和民族风格的时代精品，促进

我国美术事业的不断进步。 

7 中国雕塑学会 

中国雕塑学会是中华人民共和国文化部下属的全国性雕塑专业高

层次学术、艺术团体。学会旨在团结、组织全国各民族雕塑艺术

工作者，繁荣雕塑创作，推动学术研究，促进对外交流，提高我

国雕塑艺术水平。学会办有双月会刊《中国雕塑》和中国雕塑学

会网站；还将定期举办“中国雕塑大展”，积极推进中国雕塑艺术

作品在海内外的收藏与社会推广工作。 

8 
全国城市雕塑指

导委员会 

全国城市雕塑建设指导委员会，隶属国家建设部，肩负引导和促

进全国城市雕塑建设科学有序发展的使命和职责，其前身为全国

城市雕塑规划组。城雕委的职责是协助主管部门具体管理和协调

全国城市雕塑工作，以及为符合要求的雕塑家《城市雕塑创作设

计资格证书》 

2.行业主要产业政策 

① 《国务院关于推进文化创意和设计服务与相关产业融合发展的若干意见》

中提出：实施中小企业成长工程，支持专业化的创意和设计企业向专、精、特、

新方向发展，打造中小企业集群。积极引导民间资本投资文化创意和设计服务领



域。支持有条件的企业“走出去”，扩大产品和服务出口，通过海外并购、联合

经营、设立分支机构等方式积极开拓国际市场。培育市场需求，加强全民文化艺

术教育， 提高人文素养，推动转变消费观念，激发创意和设计产品服务消费，

鼓励有条件的地区补贴居民文化消费，扩大文化消费规模。 

②《文化部“十二五文化科技发展规划》中规定：运用现代科技手段开发利

用民族文化资源，加强技术集成与模式创新，改造传统文化产业，催生新的文化

业态，抢占文化产业发展的制高点。综合利用高新技术，创新各类文化内容和艺

术的表现形式和表现手段；丰富文化艺术创作的体裁与手段；增强文化艺术产品

的表现力、感染力与时代感。提高演艺业、娱乐业、动漫业、游戏业、文化旅游

业、艺术品业、工艺美术业、文化会展业、创意设计业、网络文化业、数字文化

服务业等重点产业的技术装备水平与系统软件国产化水平。 

③2012 年 2 月，文化部发布《 “十二五” 时期文化产业倍增计划》，将工艺

美术业列为重点发展的文化产业，支持传统工艺美术面向市场，鼓励工艺美术技

艺创新和提高产品科技含量，开发更多具有自主知识产权的产品，扩大在国际市

场的影响力。计划目标到 2015 年，全国工艺美术业增加值超过 6000 亿元，出口

额超过 200 亿美元。建设一批工艺美术特色产业集聚区和工艺美术研发、设计、

创意基地。挖掘丰富的民族文化内涵，提升产品附加值，增强市场竞争力，打造

一批具有广泛影响力的工艺美术品牌，带动工艺美术产业全面发展。提出推动出

台针对工艺美术行业的税收优惠政策，建立适应工艺美术产业发展的投融资体系。 

④2014 年 3 月，工信部发布《工艺美术行业发展的指导意见》（征求意见稿），

提出要着力推进工艺美术行业特色化、集群化、品牌化发展，不断提升行业的创

新能力和技术水平，形成大中小企业的协调发展和有序竞争。实现到 2020 年底，

保持行业增加值和利润总额增速 10%以上；培育并壮大行业龙头企业，以强强联

合、兼并重组、并购等形式组建综合型企业集团；大力培育特色小微型企业，支

持符合条件的小微型企业在“新三板” 和股权交易市场挂牌融资或与证券融资公

司合作，发行中小企业私募债。 

⑤2014 年 3 月，国务院发布《国务院关于推进文化创意和设计服务与相关

产业融合发展的若干意见》，要求切实加强对推进文化创意和设计服务与相关产



业融合发展工作的组织领导，编制专项规划或行动计划，制定相关配套文件。要

建立工作机制，加强地区间、部门间、行业间的协同联动，确保各项任务措施落

到实处。要加强宣传，积极营造全社会支持创新、鼓励创意和设计的良好氛围。

加强文化产业振兴方面的立法工作，不断健全相关法律法规和制度。 

⑥2014 年 3 月，国务院发布《国务院关于加快发展对外文化贸易的意见》， 

建立健全由商务、宣传文化、外交、财税、金融、海关、统计等部门组成的对外

文化贸易工作联系机制，加强统筹协调，整合资源，推动相关政策措施的落实，

依法规范对外文化贸易工作。加强对外文化贸易统计工作，完善文化领域对外投

资统计，统一发布对外文化贸易和对外投资统计数据。 

 


